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INPORTANTE

O levantamento dos dados abaixo foi extraído de dados públicos nas redes sociais ( Facebook, Instagram e 

Twitter ) 

O engajamento no Instagram, Facebook e twitter é contado de acordo com as interações que recebe na rede 

social. Para ser mais exato, a quantidade de curtidas e comentários que uma publicação recebeu. Vale 

mencionar que essas duas métricas do Instagram não são os únicos tipos de interação, embora sejam as 

únicas contabilizadas.

@AlekMaracaja
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A análise da presença digital de 5 candidatos à Presidência da República da Argentina nas redes sociais, Facebook e 
Instagram, revela diferenças significativas em termos de seguidores, engajamento e alcance. Abaixo estão algumas 
observações sobre cada um deles:

•Juan Schiaretti:

Seguidores no Instagram: 80.000
Taxa de Engajamento: Alta (3%)
Média de Curtidas: 2.267,10
Média de Comentários: 145,80

Juan Schiaretti tem um bom número de seguidores e uma alta taxa de engajamento, indicando uma presença digital 
sólida. Suas métricas de curtidas são boas, mas os comentários podem ser aprimorados.
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Myriam Bregman:

Seguidores no Instagram: 195.000
Taxa de Engajamento: Muito Alta (7,12%)
Média de Curtidas: 13.280
Média de Comentários: 617,90

Myriam Bregman se destaca com uma taxa de engajamento impressionante, indicando uma forte conexão 
com seu público nas redes sociais. Seus números de curtidas e comentários são excepcionais.

Javier Milei:

Seguidores no Instagram: 2,8 milhões
Taxa de Engajamento: Média (2,17%)
Média de Curtidas: 60.980,80
Média de Comentários: 1.591,40

Javier Milei é com toda certeza o candidato mais popular do Digital na Argentina, lidera em termos de 
alcance com um número massivo de seguidores, embora sua taxa de engajamento seja ligeiramente menor 
em comparação com alguns concorrentes. Ele gera uma quantidade significativa de curtidas e comentários.
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Sergio Massa:

Seguidores no Instagram: 275.000
Taxa de Engajamento: Muito Alta (6,02%)
Média de Curtidas: 14.829,10
Média de Comentários: 1.743,10

Sergio Massa possui uma excelente taxa de engajamento, que é uma das melhores entre os candidatos 
analisados. Ele também gera uma alta quantidade de curtidas e comentários.

•Patricia Bullrich:

Seguidores no Instagram: 593.000
Taxa de Engajamento: Média (2,34%)
Média de Curtidas: 12.717,10
Média de Comentários: 1.164,40

Patricia Bullrich tem um grande número de seguidores e uma taxa de engajamento razoável. Seus números 
de curtidas e comentários são bons.
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Conclusão é bem precisa. De fato, Javier Milei, Sergio Massa e Patricia Bullrich destacam-se pela presença 
digital com números massivos e envolvimento significativo com o público nas redes sociais. Eles estão 
gerando um alto nível de engajamento, o que é fundamental em uma campanha política para alcançar e 
mobilizar eleitores.

Por outro lado, Juan Schiaretti e Myriam Bregman têm taxas de engajamento excelentes, mas podem estar 
interagindo com um público um pouco menor. No entanto, a qualidade do engajamento também é 
importante, e eles podem estar construindo relacionamentos sólidos com seus seguidores.

Cada candidato deve avaliar suas estratégias de mídia social e considerar maneiras de expandir ainda mais 
seu alcance e engajamento, mantendo um foco na qualidade da interação com o público. A presença 
digital desempenhará um papel crucial nas campanhas políticas e na comunicação com os eleitores.
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Por que é importante calcular a taxa de engajamento?

A taxa de engajamento é uma das principais métricas usada por empresas que contratam influenciadores digitais. 
Além disso, permite descobrir influenciadores que compram seguidores falsos.

Afinal, esses “usuários” não costumam engajar com as publicações, afundando a taxa de engajamento, mesmo que 
o influenciador em questão tenha dezenas de milhares de seguidores.

@AlekMaracaja


